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EXaMEn DE LA MaRQUE



IL Y A Un an
Un an PLUS 

TaRD
LA SUiTE?



IL Y a Un An



ÉVOLUTIOn DU LOGO
1961 - 2001 2001 - 2010 2010 - 2016



FR.CIS-SIC.Ca



OBJECTIFS DU RENOUVELLEMENT 
DE MaRQUE

•Transformation d’un organisme dirigeant à une propriété sportive.
•Créer un catalyseur pour la croissance des partenariats et des revenus.
•Développer une marque pertinente pour le public de 18 à 24 ans.
•Attirer les meilleurs athlètes au sport universitaire canadien.
•Devenir un nom bien connu du système sportif canadien.



Un an PLUS TaRD…



U SPORTS LanCE… 





LE LOGO

• Coneys all essential info



RÉSEaUX SOCIAUX aVanT LE LanCEMEnT 
4,000 ADEPTES

35+ MOYENNE DE 
MENTIONS “J’AIME” 
PAR PUBLICATIONS

5,700

21,000
6+

SEPTEMBRE 2016 

MOYENNE DE 
MENTIONS “J’AIME” 
PAR PUBLICATIONS

ADEPTES

ADEPTES



RÉSUAX SOCIAUX APRÉS LE LANCEMENT
8,287

120 23+

8,040

27,800

MAI 2017 

ADEPTES ADEPTES

ADEPTES

MOYENNE DE 
MENTIONS “J’AIME” 
PAR PUBLICATIONS

MOYENNE DE 
MENTIONS “J’AIME” 
PAR PUBLICATIONS



LES nOUVEaUTÉS?



ATHLÈTE DU 
MOIS



CaMPaGnE 
naTIOnALE DE 
MaRKETInG





PROGRAMME DE 
CORRESPOnDanTS
U SPORTS



OUTILS DE LA 
MARQUE 
U SPORTS

• Model pour les réseaux sociaux
• Partage de fichiers (DROPBOX)
• Directives pour la marque des championnats 

d’hiver



MODÈLE POUR LES 
PRIX DES RÉSEAUX



JOUEUR DU MaTCH 
DE CHaMPIOnnAT 
POUR LES 
RÉSEaUX SOCIaX





nOMS OFFICELS

UTILISATIOn DU LOGO



COULEURS OFFICIELLES

COMMENT nE PAS UTILISER LA MARQUE



LOGOS OFFICIELS



ASPECTS À AMELIORER



1. DIFFUSIOn 
DE CONTENU

2. PaRTaGE 
DE FICHIERS



3. LA 
COMMUNICATION 
DES aTTEnTES



4. 
AMÉLIORaTION 

DES ÉCHÉanCIERS

LOGOS DES CHaMPIOnnaTS D’AUTOMnE ET D’HIVER : 

LanCEMEnT DE DROPBOX POUR 2017/18:

PLAN DE MARKETING DU FOOTBALL: 

PLan DE MaRKETInG DE La COUPE VaNIER:

2017 JUIN

2017 JUILLET

2017 JUILLET

2017 JUILLET



LA SUiTE?



LIVRE DÉTAILLÉ 
DE LA MARQUE

LAUNCHING JUNE 2017



InTRDUCTIOn 
D’Un SYSTÈME DE 
MaRQUE POUR LE 
SPORT



InTRODUCTIOn 
D’Un SYSTÈME DE 
COUEURS POUR LE 
SPORT



COMMEnT 
UTILISER LA 

MaRQUE

COMMEnT nE PaS 
UTILISER La MaRQUE







SECTIOn DES 
CHaMPIOnnaTS 
CanaDIEnS



EXEMPLES DE PUBLICITES

COMMEnT UTILISER La MaRQUE



MODÈLES



LE LIVRE DE La 
MaRQUE 
aBORDERa 
ÉGaLEMEnT

LES PHOTOGRAPHIES

TERMINOLOGIE / STYLE DE RÉDACTION
- Le jargon
- La terminologie
- Les noms officiels
- Les styles d’écriture 

AUTRES USAGES DU LOGO 

MARQUE INTERNATIONALE



BanniÈrES 
DES MEMBRES



PROGRAMME 
DE MERCHAnDISE



ÉLÉmEnTS DE LA 
MaRQUE 
DISPOnIBLES 
POUR L’ACHAT



COMMEnTAIRES





MarkETInG U SPORTS 



GARO 
KERESTECI

FUSE Marketing Group, 
Founding Partner


