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Leading Off/Pour commencer...

Why Sport Events?
Pourquoi des événements sportifs ?
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U SPORTS Leading Role/Roéle principal

What is Sport Tourism?
Qu'est-ce que le tourisme sportif ?
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Sport Tourism/Tourisme sportif

“Any activity in which A
people are attracted to @
particular location as a sport & &
event participant, an event
spectator, or to aftend sport
attfractions or business
meetings.”

« Toute activité ou les
personnes sont attirées vers un
lieu comme participants
sportifs, comme spectateurs
dans un événement ou pour
assister a des attraits sporfifs ou
des rencontres d’affaires. »




Sport Tourism in Canada /

Tourisme sportif au Canada

%7 4 Billion Annuol Industry in
anada |
K N

. Grossroo’rs Economig:
Development Initiative

« Build Business, Build Sport
and Buiid Community

« Recovery Initiative from
COVID-19

7.4 milliards $ annuels pour le
secteur au Canada (2019)

Initiafive locale de .
developpement economique

Batir les affaires, batir le sport et
batir la communauté

Initiative de relance apres la
COVID-19
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$7.4 billion

in total spending

068

15.9 miillion

fotal visitors (same day,
overnight, USA, international)

Value of Sport Tourism in 2019 in Canada ())Toumsm

NADA
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$4.1 billion $3.3 billion

spending by spending by international
domestic visitors visitors

) 9 s

14.4 million 1.4 million

domestic trips (9.3 million same international visitors
day, 5.1 million overnight) (739,000 USA, 746,000 overseas)

www.sporttourismcanada.com




GABARIT DE PLANIFACTION DU TOURISME SPORTIF®

Etape 2
Recherche /
Prospectives

-Marketing

- Finances

-Sites

& Afouts
-Structure
daccueil
sporfiveet
ressources

~ Etape3
Evaluation de
la candidature

SOUMISSION

Structure
d'accueil
d'événement
et ressources

Etape 4
Partenariats

Etape5
Candidature

Etape 10
Legs

ORGANISATION

Etape 6
Transition d la
tenue de g
l'événement Etape 7
Planification

‘Etape 9
Evaluation

Etape 8
Livraison de
|'événement
et activation

de I'evénement
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| Sport Tourism Ecosystem/

Ecosystéme du tourisme sportif

Who is Required to Power Your Events?
Qui doit propulser vos événements?
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Sport Hosting in
Canada

Government of
Canada

Destination
Canada




Who is Sport Tourism?
Qui est le tourisme sportif?

Internal / Interne External / Extérieur Enablers / Moteurs

*NSO/MSO // ONS/OMS | ocal Sport Organizations // Organismes eSport Canada
*PSO/PMSO // OPS / OPMS locaux de sport «Destination Canada
*LOC/HOC // COL / COH *Economic Development // *Provincial Marketing Organizations //
s Accommodations // Hébergement Deéveloppement économique . Org. provinciaux de marketing
«Public Venues // Sites publics *Chambers of Commerce/Local Business * Provincial Governments / Gouv.
*Destination Marketing Orgs // Org. de // Chambre de commerce / entreprises provinciaux

marketing de destination IO,COIGS . -
*Municipal Gov. // Gouv. municipal PGS WEMUES /) SITES [RIivEs
«Private Rights Holders // Détenteurs de *TIAC // AITC

droits prives *COC// COC .
*Event Organizers // Organisateurs *Athletes // Athletes

d’événements ¢ Airline // Compagnies aériennes
*Universities // Universités -Gr?pnd Transportation // Transport

routier

*Food Service // Services alimentaires

*Event Services // Services d'événements

*Sponsors // Commanditaires

*Sport and Tourism Media // Médias
sportifs et touristiques

«Public/Residents // Public / Résidents




What Impact or Outcomes?

Répercussions ou résultats du fourisme sportif
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SUSTAINABLE

DEVELOPMENT :‘l‘l"’ALS

ZERO GOOD HEALTH
HUNGER AND WELL-BEING

e

INDUSTRY, INNOVATION
AND INFRASTRUCTURE

QUALITY
EDUCATION

DECENT WORK AND

1 REDUGED
ECONOMIC GROWTH

INEQUALITIES
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LIFE 15 LIFE 16 PEACE, JUSTICE
BELOW WATER ON LAND AND STRONG

INSTITUTIONS
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GENDER
EQUALITY

SUSTAINABI.E CITIES
AND COMMUNITIES
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1 7 PARTNERSHIPS
FOR THE GOALS
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GLEAN WATER
AND SANITATION

RESPONSIBLE
CONSUMPTION
AND PRODUCTION




@ STEERPRO

Money invested in
organisations delivering
grassroots programmes

% residents inspired to do
No. of local residents viewed or s: more sport/physical activity
followed the event :

No. of volunteers from target

- ISO 20121 accreditation
segments of local population

% of spectators using public
sustainable transport

& of event waste diverted from
landfill

% of contracts awarded that
comply with sustainability
standards

% of event food & drink ethically
sourced

No. of initiatives delivered
addressing local environments

SOCIAL

Average no. of hours attending
per person

% participants female

No. of people trained in new
SIS

ENVIRONMENTAL

© Legacy Delivery Ltd & Sport Tourism Canada 2021




@ STEERPRO

Argent investi dans les org.
livrant les programmes
locaux

kN

e % résidents inspire a faire plus
Nombre de residents locaux ~ sz= de sport/activités physiques
qui ont VU ou suivi I'événement %

SPORTIF

Nombre de bénévoles de 0z, Homologation ISO 20121
=

secteurs ciblés de la % de spectateurs utilisant le
population locale transport public durable

Et déchets de I'événement
détournés du dépotoir

% de contrat accordés qui
correspondent aux normes de
durabilité

% de nourriture et boissons pour
I'événement provenant de sources
éthiques

Nombre d'initiative livrées traitant
de I'environnement local

SOCIAL

Nombre moyen d'heure de
présence par personne

% de femmes participantes

Nombre de personnes
formées dans de nouvelles
compétences

ENVIRONNEMENTAL

© Legacy Delivery Ltd et Tourisme sportif Canada 2021




From Theory to Practice /

De la théorie a la pratique
Enhancing Event Experiences/

Améliorer les expériences
evenementielles




' Partenariat pour les objectifs

1 PARTNERSHIPS
FOR THE GOALS







Awareness/Reconnaissance




' Alignment/Alignement




Data/Données




Q&A

Période de questions

SPORT TOURISME
TOURISM d SPORTIF
CANADA CANADA

Thank You
Merci




